UCHWAEA NR XLVI/308/13
RADY MIEJSKIEJ W POLANCU

z dnia 26 wrzesnia 2013 r.

w sprawie przyjecia Programu Promocji Gospodarczej Miasta i Gminy Polaniec wraz z system
monitorowania i ewaluacji

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt. 6 ustawy zdnia 8 marca 1990r. o samorzadzie gminnym (j.t.
Dz U. 22013 r. poz. 594) uchwala sig, co nastgpuje:

§ L
Przyjmuje si¢ Program Promocji Gospodarczej Miasta i Gminy Polaniec wraz z system monitorowania
i ewaluacji stanowigcy zalacznik nr 1 do niniejszej uchwaly,

§ 2.
Wykonanie Uchwaly powierza si¢ Burmistrzowi Miasta i Gminy Polaniec.

§ 3.

Uchwala wehodzi w zycie z dniem podjecia.

AN NS

Id: YOPRD-XAXHG-HAQFS-KHUYQ-SIDGI. Uchwalony Strona |



UNIA EUROPEJSKA
KAPITAL LUDZKI EUROPEJSKI
a NARODOWA STRATEGIA SPOINCSCI FUNDUSZ SPOLECZNY

Zalgeznik nr 1 do Uchwaly NR XLV1/308/13

Rady Miejskiej w Polancu

z dnia 26 wrzesnia 2013 roku

PROGRAM
PROMOCJI GOSPODARCZEJ
MIASTA I GMINY POLANIEC

. To pickne, gdy cztowiek moze by¢ dumny ze swojego miasta,
lecz jeszcze pigkniej, gdy miasto moze by¢ z niego dumne”

Abraham Lincoln

Polaniec, kwiecien-czerwiee 2012



Program Promocyi Gospodarczef Miasta § Gminy Polanie:

Opracowano w ramach projektu

Urzad Miasta i Gminy Polaniec — profesjonalny, efektywny, dost¢pny.

NIA

KAPITAL LUDZKI UNIA EUROPEJSKA

NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI EUROPEJSKI
o FUNDUSZ SPOLECZNY

Czlowiek — najlepsza inwestycja

Projekt wspoélfinansowany przez Uni¢ Europejska

w ramach Europejskiego Funduszu Spolecznego

Opracowano we wspolpracy z

Inicjatywl

ul. Targowa 18, 25-520 Kielce
tel./fax 041 34301 24
e-mail: biuro@inicjatywalokalna.pl

www.inicjatywalokalna.pl



Program Promocyi Gospodarczef Miasta 1 Gruny Polanie

SPIS TRESCI

WSTEP divsssessssasssrerssoressnsssvonssnstsnssosssnssssosssssassanssnsnsassssissssrssssssnssssnssssssssssssassrsssesspsnsnsssassessaserses R
1. CHARAKTERYSTYKA GMINY POLANIEC ....c.c..ccccisinmmiinmmsssisinammsnansissmsossasssnossaess 6
Id.  IBfOrInacie OBIRE ..o ivemsmsmrsssmmsmsenssisnsnsranhs st S8 Eres oo T S SR S S SR S i 6
I'2.  ARGHZa SOSPORATEE GIUNN ... oiimissiissnivimmvmsinssavrsvagssaypopnnessnmrorss sosaevessanason essmyponys
T.3.  Terenmy TRWESIIEITIE s iai s oo b o SR s S oA HOs TR 14
1.4.  Uwarunkowania rozwoju goSPOAArCZELO ..............oceveiiuiiiiiiiiiiiiiiiiieieiiiieeeesiie e 18
LS. OB SOOI s vimossich oo s s s oy e o R SR A AN A R B s 24
2. PROMOCIA GOSPODARCZA ......coonsrenmsserssonsorsnssesssnsrsassasasunsooiisssvaissnmssssiossivsssssivivissss 26
2.1. Podstawowe zaloZenia i cele SIFAIEGICZNE........cccuvimisissvvreessonsissisasssssssnsassasssssrassspzsns 26
2.2. Podstawowe zadania przewidziane do realizacji..................c..cccococviiiiiennniiinninn 27
2.3, Opis planowanych dzialan .....................c.ccoooiiiieiiiiioiiieiiiiieiiee e 29
2.4.  Powigzanie z innymi dokumentami SIraleZiCZuyMi............cccccoocovvvvuneiiiiiiiieeiiiieeein < 3
3. FINANSOWANIE PROGRAMU PROMOICIH ...ciicivisinirmisisimmvmsimmsmsinmimsesvisiimin 36
4. MONITORING IEWALUACTA . ... .. .ccoisnmessissnsssaiiisssssisindosiissssionmaryiisnsmssisissns 37
5. WSKAZNIKI REALIZACJI PROGRAMU PROMOCJI GOSPODARCZEJ................ 39
SPIS MAP, TABEL I'WYKRESOW......vcoresrssessessssasssscasmsssssassnssssssssssssnssssssoassssssssssirsssisnsssss 40



Program Promocyi Gospodarcze) Miasta § Gminy Folanie:

WSTEP

Zgodnic 7z Ustawa o samorzadzie gminnym 2z dma 8 marca 1990 roku
gmina jest podstawowa jednostka samorzadu terytorialnego w Polsce. Do zakresu dzialania
gminy nalezg wszystkie sprawy publiczne o charakterze lokalnym, niezastrzezone w ustawach
na rzecz innych podmiotéw. Zadania wlasne gminy koncentruja si¢ na zaspokajaniu
zbiorowych potrzeb wspolnoty samorzadowej, w tym sprawy z zakresu promocji gminy.

Program Promocji Gospodarczej Miasta 1 Gminy Polaniec jest dokumentem, ktorego
celem nadrz¢dnym jest poprawa oraz promocja posiadanego potencjalu gospodarczego
gminy. Realizacja tego celu powinna poprawic atrakcyjnos¢ gospodarcza gminy, wplynac na
wzrost jej konkurencyjnosci, co w efekcie powinno zaowocowa¢ zwigkszeniem
zainteresowania ze strony inwestorow zewnetrznych. Grupg docelowa, do ktorej skierowany
jest dokument, to podmioty gospodarcze dzialajgce na terenie gminy Polaniec, a takze
potencjalni inwestorzy, zainteresowani prowadzeniem dzialalnosci na jej terenie. Program
Promocji Gospodarcze) zostal opracowany w Sredniookresowym horyzoncie czasowym
obejmujgeym zadania przewidziane do realizacji w latach 2012-2015. Program stanowi
uzupelnienie do Strategii Rozwoju Miasta 1 Gminy Polaniec 2012-2020. W Programie
Promocji  Gospodarcze] przedstawiono cel strategiczny oraz trzy cele operacyjne
przewidziane do realizacji w wymienionym okresie jego obowiazywania, wyrdézniono
rowniez dzialania, ktore nalezy podjac, aby osiagna¢ wyznaczone cele. Niniejszy dokument
sklada si¢ z pigciu glownych cze¢scei, jakimi sa:

e charakterystyka gospodarki gminy Polaniec,

e glowne zalozenia Programu Promocji Gospodarcze),
e projekcja finansowa,

e gystem monitorowania i1 ewaluacji Programu,

e wskazniki realizacji Programu.

Charakterystyka gospodarki obejmuje informacje ogolne na temat gminy Polaniec,
a takze analize najwazniejszych elementow jej gospodarki. W czgsci tej dokonano rowniez
opisu istniejacych terenéw inwestycyjnych, a takze analizy otoczenia gminy — na podstawie
raportu Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa Atrakcyjnosé inwestyeyina wojewodziw
i podregionow Polski 2011, w celu zobrazowania uwarunkowan rozwoju gospodarczego.
Zebrane w ten sposob informacje pozwolily na opracowanie analizy SWOT, ktora byla

punktem wyjscia przy okreslaniu glownych zalozen Programu Promocji Gospodarcze).
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W zasadniczej czesci dokumentu tj. Promocji  gospodarczej wyznaczono cel
strategiczny wraz z celami operacyjnymi dokumentu, a takze niezbedne zadania przewidziane
do realizacji w ramach niniejszego Programu, dzigki ktorym mozliwe bgdzie osiagnigeie
wspomnianych zatozen. Odniesiono si¢ rowniez do komplementarnosci wspomnianych celow
Programu z glownymi zalozeniami Strategii Rozwoju Miasta i Gminy Polaniec 2012-2020,
jako najwazniejszego dokumentu strategicznego.

Czeé¢ finansowa obejmuje charakterystyke niezbednych do poniesienia kosztow na
wyznaczone zadania, dzigki ktorym zostana osiagnigte glowne zalozenia niniejszego
dokumentu. Czg¢$¢ dotyczaca systemu monitorowania 1 ewaluacji Programu Promocj
Gospodarczej jest analogiczna do tego zastosowanego w Strategii Rozwoju, w celu
ujednolicenia procedur monitoringu i ewaluacji najwazniejszych dokumentow strategicznych
gminy. W czgséei dotyczacej wskaznikow realizacji Programu wyznaczono mierniki, ktore
pozwola okresli¢ efekt oraz stopien realizacji dokumentu.

Program Promocji Gospodarczej powstal w oparciu o analiz¢ gospodarki gminy, dane
Urzgdu Miasta 1 Gminy Polaniec, dane Glownego Urzedu Statystycznego, analizg
dokumentoéw strategicznych, oficjalng stron¢ internetowa gminy oraz informacje zebrane
podczas spotkan z przedstawicielami UMiIG w Polancu, zaangazowanymi w prace nad
dokumentem. Po zebraniu 1 przeanalizowaniu wszystkich danych opracowano niniejszy
dokument, w ktorym dla okreslenia Programu Promocji Gospodarcze) Miasta 1 Gminy

Polaniec naprzemiennie uzyto nastgpujacych nazw: Program oraz Program Promocji.

N



Pragram Promaecii Gospodarcze) Miasta ¢ Gminy Polanice

1. CHARAKTERYSTYKA GMINY POLANIEC
1.1. Informacje ogolne

Gmina Polaniec polozona jest w  wojewddztwie Swictokrzyskim (mapa 1),
w poludniowo-wschodniej czgsci powiatu staszowskiego (mapa 2), okolo 70 km na
poludniowy wschod od stolicy wojewodztwa — Kiele. Od wschodu granicg gminy stanowi
rzeka Wisla, natomiast od polnocy 1 zachodu — kompleks Lasow Golejowskich. Gmina
znajduje si¢ we wschodniej czegsci Niecki Polanieckiej (opadajace) 30-metrowym stopniem
w kierunku wschodnim), bedacej czgsciga Kotliny Sandomierskiej, natomiast miejscowy
krajobraz zostal uksztaltowany przez lodowiec. Pofaldowany teren gminy rozcinajg doliny
Wisly, Czarnej, Wschodniej 1 Kanalu Strumienia.

Gmina Polaniec zaliczana jest do gmin miejsko-wiejskich, a siedziba gminy jest
Polanicc. Gmina graniczy z pigcioma gminami: Lubnice, Rytwiany, Osiek (wojewodztwo
Swictokrzyskie) oraz Gawluszowice i Borowa (wojewodztwo podkarpackie). W jej sklad
wchodza: miasto Polaniec i 17 wsi soleckich: Brzozowa, Kamieniec, Krasnik, Leg-Zawada,
Masnik, Okragla-Luszyca, Rudniki, Ruszcza, Ruszeza Kepa, Rybitwy, Tursko Male, Tursko
Mate Kolonia, Winnica, Wymyslow, Zdzieci Nowe, Zdzieci Stare, Zr¢bin. Gmina Polaniec
zajmuje powierzchni¢ 7 501 ha i stanowi 8,1% powiatu staszowskiego (92 480 ha), natomiast

miasto Polaniec ma powierzchni¢ 1 741 ha (23,2% powierzchni gminy).

Mapa 1. Wojewodztwo Swigtokrzyskie Mapa 2. Powiat staszowski

Zrodlo: www.gminy.pl Zrodlo: www.gminy.pl
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1.2. Analiza gospodarki gminy

Wedlug danych Glownego Urzedu Statystycznego powierzchnig 75 km® na koniec
2010 roku zamieszkiwalo 11 848 0séb, co w przeliczeniu na gestos¢ zaludnienia wynost 158
0sOb na 1 km”. Jest to wynik zdecydowanie wyzszy od Sredniej gestosci zaludnienia dla gmin
miejsko-wiejskich w wojewodztwie $wictokrzyskim (96 osob) oraz w kraju (85 osoby).
Udzial procentowy kobiet i mezezyzn w ogolnej liczbie ludnosci w 2010 byl bardzo zblizony
i wynosil kolejno 50,2% oraz 49,8%. W tym samym roku miasto Polaniec liczylo 8227
mieszkancow, z czego mezczyzni stanowili 49,6% (4078), a kobiety 50.4% (4149).
Natomiast w solectwach laczna liczba ludnosci wyniosta 3621 osob, z czego 1825 to
mezezyzni (50,4%), a 1796 — kobiety (49,6%).

W gminie Polaniec w 2010 roku osoby w wieku produkcyjnym stanowily 69,6%
ogotu ludnosci, osoby w wieku przedprodukeyjnym 19,2%, a poprodukcyjnym — 11,2%.
Wartosci te, w porownaniu do warto$ci w gminach miejsko-wicjskich w Polsce oraz

wojewodztwie Swigtokrzyskim, przedstawiono na wykresie 1.

Wykres 1. Struktura ludno$ci w poszezegolnych jednostkach terytorialnych (%) — stan na 31 X11 2010 r.
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Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

7. wykresu przedstawionego powyze) wynika, ze liczba osob  w  wicku
przedprodukcyjnym w gminie Polaniec jest na podobnym poziomie co wartosci dla gmin
miejsko-wiejskich w Polsce 1 wojewodztwie $wigtokrzyskim, wyzszy jest natomiast udzial
0s0b w wicku produkeyjnym. Wedlug danych Glownego Urzgdu Statystycznego na konice

roku 2010 w gminic bylo 2268 oséb w wieku przedprodukcyjnym, 8250 w wicku
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produkcyjnym, a 1330 w poprodukcyjnym. Z grupy 0sob w wicku produkcyjnym wigkszosc
stanowili mezezyzni — 52,5% (4334 osoby), natomiast kobiety 47,5% (3916 0sob).

Gmina Polaniec ma charakter przemyslowo-rolniczy, 67% jej mieszkancow zatrudnia
przemysl, glownie z sektora zwigzanego z energetyka. Prawie 18,5% powierzchni gminy
zajmuja lasy (1379 ha), a ponad 100 hektaréw stanowia stawy rybne (m.in. Sieragi). Grunty
orne to ponad 34% (2574 ha) powierzchni gminy, a laki 1 pastwiska — 17% (1280 ha).
Najwickszym pracodawca na terenie gminy jest lezaca nad Wista Elektrownia Polaniec, piaty
co do wielkosci wytworca energii w Polsce, a najwiekszy w poludniowo-wschodniej czgscei
kraju. Decyzja o jej budowie zapadla na poczatku lat siedemdziesiatych, natomiast
uruchomiono ja w roku 1979. W 1995 roku przeprowadzono modernizacj¢ turbin, dzigki
czemu moc zainstalowana w Elektrowni zostala podniesiona do 1800 MW (osiem blokow
energetycznych, kazdy po 225 MW), co stanowi okolo 5,5% mocy zainstalowane)
w naszym kraju. Elektrownia w Polancu produkuje rocznie 7 TWh energii elektrycznej.
Elektrownia, jako jedna z pierwszych polskich elektrowni, zostala w pelni sprywatyzowana.
Wiascicielem 100% akcji zostal Electrabel International Holdings B.V. z/s w Moerdijk
Holandia nalezacy do Grupy GDF SUEZ. Do najwickszych pracodawcow gminy, oprocz
Elektrowni Polaniecc oraz spolek powstatych przy elektrowni, nalezy zaliczy¢ muin.:
Energo-Remont, Polprzem Sp. z o0.0. oraz Przedsigbiorstwo Gospodarki Komunalne;
Sp. z 0.0. Réwnie wazng role¢ na gminnym rynku pracy odgrywa sektor samorzadowy
zatrudniajacy m.in. w urzedach, szkotach, przedszkolach 1 osrodkach kulturowych.

Wedlug danych GUS w rejestrze REGON na koniec roku 2011 na terenie gminy
Polaniec bylo zarejestrowanych 816 podmiotow gospodarczych, z czego 563 dzialalo
w branzy ustlugowej, 248 w przemysle i budownictwie, natomiast 5 w rolnictwie, lesnictwie,
lowiectwie i rybactwie. Strukture podmiotow gospodarczych wg sektorow wlasnosciowych

na terenie gminy Polaniec w 2011 roku przedstawiono w tabeli 1.

Tabela 1. Podmioty gospodarcze w gminie Polaniec

N Wyszezegolnienie/Rok DT 2011

I ic;u pﬂt.il]]itlli:\\\" gospodarki nm’odnu-'éj ogolem 816
."{ckh:r |mhin:'_zn,\-'- ogolem B 23
Sektor publiczny ~ pafistwowe 1 samorzadowe jednostki prawa 18
budzetowego

Sektor puh.] i:'_/n_v. spolki handlowe 1
Sektor publiczny p.n/jn.\:l.'iu - - : 4
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Sektor prywatny — ogolem s 793
Scktor prywatny — osoby fizyczne prowadzace dzialalno$¢ gospodarcza 652
Sektor |1ry_\\-'mny spolki handlowe 33
Sektor prywatny — spotki handlowe z udzialem kapitalu zagranicznego 1
Sektor pr}-'\\'atl-n_\_x sp-(;h;,i:l;; L 9
Scl:;tnr p:'}:;:\'::n_v fundacje 2
Sektor prywatny — stowarzyszenia 1 organizacje spoleczne 27
Sektor |-3r_\_'wzlm_\' pozostale 69

Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Biorgc pod uwage klas¢ wielkosci, na terenie gminy przewazaja podmioty
zatrudniajgce do 9 o0sOb (762). Podzial podmiotow gospodarczych ze wzgledu na klasg

wiclkosci prezentuje tabela 2.

Tabela 2. Podmioty gospodarcze wg klas wielkosci w gminie Polaniec w 2011 roku

0-9 10-49 0-249 250-999 1000 i wigcej

h

Klasa [
wiclkosci ‘

762 35 17 2 0

Zrodlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

Wedlug danych GUS za 2011 rok., na terenie gminy Polaniec przewazaly nast¢pujace
rodzaje podmiotéw gospodarczych (wg sekcji i dzialow kodow PKD 2007):
I. Sckeja G Handel hurtowy i detaliczny; naprawa pojazdow samochodowych, wlaczajac
motocykle — 258 podmiotow;
a. Dzial 47 Handel detaliczny, z wylaczeniem handlu detalicznego pojazdami
samochodowymi — 197 podmiotow.
5

2. Sekcja F Budownictwo — 155 podmiotow;

a. Dzial 43 Roboty budowlane specjalistyczne — 109 podmiotow.

Liczba 0sdb bezrobotnych na terenie gminy Polaniec w 2011 roku wyniosla 694,
z czego 246 osob to mezezyzni (35,7%), a 448 kobiety (64,3%). Odsetek 0sob bezrobotnych
zarejestrowanych z gminy Polaniec w$rod osob w wieku produkcyjnym na tle kraju,

wojewodztwa oraz powiatu prezentuje tabela 3.

G
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Tabela 3. Udzial bezrobotnyeh zarejestrowanych w liczbie ludnosci w wieku produkeyjnym (w %

Udzial bezrobotnych zarejestrowanych w liczbie ludnosci w wicku

Jednostka terytorialna produkcyjnym (w %)
Ogolem Mezczyini Kobiety
Polanicc ] 7.6 59 94
“l'nEi.a_l- .*;lns;'.n\\-';ki - - RE_ 7.6 _Xb_
Wojewodztwo .Qwii;.'lner}'.\'.l\.'i:'_ B 10.2 B 9.6 10,9
|’UI\;T B - ; -?,‘) 7.3 8.6

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie danych GUS.

7. wynikow zaprezentowanych w powyzszej tabeli wynika, iz procentowy udzial
bezrobotnych zarejestrowanych w liczbie ludnosci w wieku produkcyjnym w gminie Polaniec
(7.6%) jest nizszy od sredniego wyniku zarowno w powiecie staszowskim (8.2%),
wojewodztwie Swietokrzyskim (10,2%), jak 1 w Polsce (7,9%). Zarejestrowani bezrobotni
moga korzysta¢ ze wsparcia oferowanego przez Powiatowy Urzad Pracy w Staszowie:
z dostepnych ofert pracy, stazy czy doradztwa zawodowego. Gmina Polaniec wspiera osoby
poszukujgce pracy poprzez zatrudnianie ich na czas okreslony w ramach robot publicznych
oraz prac interwencyjnych. W 2010 roku skorzystalo z tej mozliwosci okolo 500 0s6b.

Dochod Gminy Polaniec w 2010 roku wyniost 75 682 537,060 zl, z czego
38 187 931,18 zI stanowilo dochéd wilasny gminy. Sytuacja finansowa gminy ma swoje
przelozenie na poziom infrastruktury technicznej. Gmina Polaniec ma dobrze rozwinig¢ta siec
wodociggowa — 96,9% mieszkancow korzysta z tej sieci, a dlugos¢ czynnej sieci rozdzieleze)
na konicc 2010 roku wyniosta 115,6 km. Scieki z gminy Polaniec oczyszczane sg
w oczyszezalni Scickow w miejscowosci Leg, zarzadzanej przez Przedsicbiorstwo Gospodarki
Komunalnej w Polaficu Sp. z 0.0. Oczyszczalnia scickobw ma Srednia przepustowosc
wynoszaca 2 600 m'/d'. Do oczyszczalni moga by¢ dowozone Scicki z gospodarstw
niepodlaczonych do kanalizacji. Dlugos¢ czynnej sieci kanalizacyjnej w 2010 roku wynosila
37 km, a korzystalo z niej 62,9% mieszkancow gminy. Na terenie gminy istnieje rowniez siec
gazowa, z mozliwoscig podlaczenia si¢ do tej sieci. W 2011 roku zakoficzona zostala
dwuetapowa sanitacja gminy, w rezultacie ktorej dlugo$¢ sieci kanalizacyjne zwickszyla sie¢

o 71,5 km.

Gmina posiada rowniez bardzo dobrze rozwinigta sie¢ drogowa. Przez obszar gminy

przebiega linia kolejowa nr 75 laczaca stacje kolejowa Polanice ze stacja Rytwiany, a takze

' Dane Przedsiebiorstwa Gospodarki Komunalnej Sp. z 0.0. w Polaicu.

10



droga krajowa nr 79, biegnaca z centralnej Polski przez poludniowo-wschodnig do
poludniowej czgsei kraju (Sandomierz — Krakow), oraz droga wojewodzka nr 764 laczgca
Polaniec ze Staszowem i biegnaca dalej w kierunku stolicy wojewodztwa Kiele. Na mapie 3.

zaprezentowano sie¢ drogowg wojewodztwa swigtokrzyskiego, a na mapic 4. sic¢ kolejowa.

Mapa 3. Sie¢ drogowa wojewadztwa Swigtokrzyskiego

Zrodlo: www.wrota-swietokrzyskie.pl

Mapa 4. Sie¢ kolejowa wojewddztwa Swigtokrzyskiego

POLANIEC

Zrodlo: www swictokrzyska.pkp-jazda.pl
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Do atutow gminy Polanicc zaliczy¢ nalezy polozenie na  waznym  szlaku
komunikacyjnym Sandomierz — Krakow oraz bliskie odleglosci do duzych aglomeracyi
micjskich. Dodatkowo, na drodze wojewodzkiej 764 Kielce — Polaniec, w najblizszym czasie
planowana jest budowa mostu laczgcego gming z  sasiadujgcym  wojewodztwem
podkarpackim, co pozwoli potaczy¢ Polaniec z Mielcem. Odleglo$¢ Polanca od duzych miast
przedstawia si¢ nast¢pujaco:

e Polaniec — Katowice — 191 km,

e Polanicc — Kielce — 77 km,

e Polaniec — Krakéw — 114 km,

e Polaniec — Lublin — 158 km,

e Potaniec — Mielec (prom) — 25 km,
e Polaniec — L6dz — 231 km,

e Polaniec — Rzeszow — 100km,

e [Polaniec — Sandomierz — 47 km,

e Polanicc — Tarnow — 68 km,

e Polaniec — Tarnobrzeg — 41 km,

e Polaniec — Warszawa — 242 km.

Na infrastrukture sportowo-rekreacyjna znajdujaca si¢ na obszarze gminy Polaniec
skladaja sig:

e stadion miejski przy ul. Sportowej 1,

e wielofunkcyjne boisko do pitki noznej, siatkowej, plac zabaw z altanka 1 grillem
w Tursku Malym,

e hala sportowa wraz ze $cianka wspinaczkowa wewnatrz, wiclofunkcyjne boisko do
pilki noznej ze sztuczng nawierzchnia, pitki siatkowej, recznej oraz bicznia tartanowa
w Ruszczy,

e hala sportowa, wiclofunkcyjne boisko do pilki siatkowej, r¢cznej. bieznia
lekkoatletyczna o powierzchni tartanowej oraz sala gimnastyczna przy Zespole Szkol
im. Oddzialu Partyzanckiego AK .Jedrusie” w Polancu,

e hala sportowa przy Publicznej Szkole Podstawowej w Polancu,

e sala gimnastyczna, kompleks boisk sportowo-rekreacyjnych do  pitki  noznej

o sztucznej nawierzchni, boisko do pilki siatkowej, siatkowki plazowej, reezney,
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koszykowki oraz bieznia lekkoatletyczna o nawierzchni tartanowej przy Publicznym
Gimnazjum nr | w Polancu,

skatepark oraz urzadzenia rekreacyjne w Polancu,

dwa korty tenisowe o powierzchni tartanowey,

boisko wielofunkcyjne przy Osiedlu nr 2, boisko do pitki noznej trawiaste oraz boisko
do siatkowki plazowej,

kompleks boisk pitkarskich trawiastych, dwa boiska petnowymiarowe, w tym jedno

treningowe.

Przy ul. Krélowej Jadwigi w Polancu znajduje si¢ muszla koncertowa, gdzie odbywaja

si¢ liczne imprezy kulturalne. Mieszkancy gminy moga zrelaksowa¢ si¢ takze w kregielni

w Centrum Kultury i Sztuki w Potancu.

Na terenie gminy funkcjonuja nast¢pujace placowki oswiatowe:
Przedszkole Publiczne w Polancu wraz z dwoma oddzialami w Polancu,
Publiczng Szkol¢ Podstawowa im. T. Kosciuszki w Polancu,

Publiczng Szkole Podstawowa w Zr¢binie,

Publiczne Gimnazjum nr 1 w Polancu,

Zespol Ekonomiczno-Administracyjny Oswiaty i Wychowania w Polancu,
Zespolu Szkot im. Oddziatu Partyzanckiego AK . Jedrusie" w Polancu,

Zespol Placowek Oswiatowych w Ruszezy.

Zespol Szkol im. Oddziatu Partyzanckiego AK .Jedrusie" w Potancu oferuje uczniom

nastepujace kierunki ksztatcenia:

Liceum ogdlnoksztatcace:
o klasy matematyczno-informatyczne,
o klasy biologiczno-chemiczne,
o klasy humanistyczne,
o klasy sportowe.
Technikum elektroniczne o specjalizacjach:
o elektryczna i elektroniczna automatyka przemystowa,
o systemy i sieci komputerowe.
Technikum teleinformatyczne:
o technik teleinformatyk.

Technikum energetyczne:

13
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technik energetyk.

e Zasadnicza szkola zawodowa:
o elektromechanik.
o elektryk,
O murarz,
o fryzjer,
o pickarz,

o rzeznik-wedliniarz.

1.3. Tereny inwestycyjne

Na terenie gminy Polaniec znajduje si¢ kilka stref inwestycyjnych, sa to m.in.:
e Strefa A — plac targowy o powierzchni 2.2 ha,
e Strefa B — strefa inwestycyjna o powierzchni ok. 8 ha,
e Strefa C — strefa inwestycyjna o powierzchni ok. 50 ha,
e Obszar Inwestycyjny Tarnobrzeskiej Specjalnej Strefy Ekonomiczne) Euro-Park
~Wislosan™.

Utworzenie stref inwestycyjnych A, B 1 C w gminie Polaniec wspolfinansowane jest
przez Uni¢ Europejska z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Swigtokrzyskiego na lata 2007-2013.
Realizacje projektu pn.: . Tworzenie kompleksowych terenow inwestycyjnych na terenie
Gminy Polaniec przeznaczonych w planach zagospodarowania przestrzennego pod uslugi
publiczne, obiekty produkeyijne, sklady 1 magazyny” podzielono na 3 etapy. W ramach Etapu
I utworzono Strefe B, a jej calkowity koszt wyniost 4 225 834 zt, z czego 2 535 500,40 zi to
dofinansowanie ze $rodkow UE. W ramach Etapu Il utworzono Stref¢ A, ktorej catkowity
koszt wynosi 3 674 213.09 zi. a dofinansowanie UE 1 875 052,31 zl. Etap Il zaklada
utworzenie Strefy C, ktorej ukonczenie przewidziane jest na konice 2013 roku, a jej calkowity
koszt wyniesie 21 073 756,52 zL, z czego 12 644 253,91 zl pochodzi ze srodkow unijnych.

Rejon inwestycyjny Tarnobrzeskiej Specjalnej Strefy Ekonomiczne) Euro-Park
~Wistosan™ w Pofancu zlokalizowany jest w poblizu kompleksu przemystowego Elektrowni

Polaniec oraz Strefy inwestycyjnej B 1 obejmuje teren ok. 4 ha. Preferowane branze w ramach



Prosram Promocii Gospodarczef Miasta @ Gmtm Polaniec

inwestycji uruchamianych tam to przemysl maszynowy, produkcja materialow dla
budownictwa oraz branzy elektroenergetycznej i1 telekomunikacyjne;.
Polozenie stref inwestycyjnych w gminie Polaniec naznaczono na mapie 5.
Mapa 5. Tereny inwestycyjne w gminie Polaniec
KIELCE
70 km

SANDOMILRZ
55 km

L o

Chrapa

MIELEC
20 km

KRAKOW
120 km ull

Zrodlo: www.inwestycje.polaniec.pl

Strefa inwestycyjna A polozona jest przy ul. Krakowskiej w Polancu oraz przy drodze
krajowej nr 79 Sandomierz — Krakéw. Teren jest w pelni uzbrojony w wodociag, kanalizacj¢
deszczowa 1 sanitarna, sie¢ energetyczna i o$wietlenie. Na obszarze strefy ,,A” znajduje si¢
nowoczesny plac targowy wylozony kostka betonowa brukowa, w pelni ogrodzony. Na jego
terenie znajduja sie:

e pawilony — domki drewniane, o powierzchni 16 m’ kazdy (20 sztuk),

o dwie zadaszone wiaty handlowe, stalowe, o lacznej powierzchni ponad 1100 m’,

¢ 483 migjsca handlowe,

¢ budynck portierni wyposazony w kolektory stoneczne,

e parking dla samochodow osobowych (65 miejsc postojowych, 8 miejse dla 0sob

niepelnosprawnych),
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e dwie altany grillowe.

Mapa 6. przedstawia strefe inwestycyjna A.

Mapa 6. Teren inwestycyjny A

Zrodlo: www.portal.polaniec.eu

Obszar inwestycyjny B ma powierzchni¢ ok. 8 ha i obejmuje tereny polozone
w polnocnej czesci miasta Polaniec, przy ul. Wyzwolenia oraz drodze wojewddzkie) nr 764
relacji Kielce — Potaniec. Tereny te sa przeznaczone pod wytworczosé, uslugi ucigzliwe,
uslugi nicucigzliwe, obiekty handlowe o powierzchni sprzedazy do 2000 m’, sklady,
magazyny, dzialalno$¢ hurtowg, warsztatowa oraz dystrybucje towardow takich jak: gaz,
paliwa plynne i inne. Teren ten jest w pelni uzbrojony w wodociag, kanalizacje deszczowa
i sanitarng, cieplociag, gazociag, kanalizacje teletechniczna, siec energetyczng i oswietlenie
terenu, stacj¢ transformatorowg, pompowni¢ $ciekow sanitarnych oraz oczyszczalnig. Strefa
inwestycyjna B obejmuje 7 obszarow, w tym:

I. obszar o powierzchni 0,2601 ha,

2. obszar o powierzchm 0,8937 ha,
3. obszar o powierzchm 0,5491 ha,
4. obszar o powierzchni 1,4598 ha,
5. obszar o powierzchni 0,5777 ha,

6. obszar o powierzchni 1,0356 ha,

7. obszar o powierzchni 1,1557 ha.
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Pozostaly teren stanowia drogi publiczne oraz stacja transformatorowa (0,022 ha).

Mapa 7. prezentuje obiekty na terenic inwestycyjnym B.

Mapa 7. Teren inwestycyjny B

Zrédlo: www.inwestycje.polaniec.pl

Najwickszy z terenéw inwestycyjnych, Obszar C, ma powierzchni¢ ok. 50 ha
i obejmuje tereny polozone w pétnocno-wschodniej czg¢sei gminy Polaniec, poza obszarem
miasta, na terenie solectwa Brzozowa, przy drodze krajowej nr 79 Sandomierz — Krakow.
Tereny te przeznaczone sg pod wytworczos¢, ustugi ucigzliwe, ustugi nicucigzliwe, obiekty
handlowe o powierzchni sprzedazy do 2000 m’, sklady, magazyny, dziatalno$¢ hurtows,
warsztatowa oraz dystrybucj¢ towarow takich jak: gaz, paliwa plynne i inne. Teren C
obeymuje 10 projektowanych obszarow, w tym:
I. obszar o powierzchni 1,9769 ha,
obszar o powierzchni 2,7184 ha,
obszar o powierzchni 4,1786 ha,

obszar o powierzchni 5,3228 ha,

P

. obszar o powicrzehni 3,4180 ha,

6. obszar o powierzchni 3,8115 ha,
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7. obszar o powierzchni 4,5484 ha,
8. obszar o powierzchni 4,0815 ha,
9. obszar o powierzchni 4,8875 ha,
10. obszar o powierzchni 4,4426 ha.
Pozostaly teren stanowig drogi publiczne oraz tereny inne. Teren ten, podobnie jak
i Strefa B, bedzie w pelni uzbrojony w wodociag, kanalizacje deszczowa 1 sanitarng,
cieplociag, gazociag, kanalizacje teletechniczna, siec energetyczng
1 o$wietlenie terenu, stacje transformatorowe, pompowni¢ Sciekow sanitarnych oraz dwie
oczyszezalnie lokalne. Teren inwestycyjny C przedstawiono na mapie 8.

Mapa 8. Teren inwestycyjny C

ey p———— e & s
e

Zrodlo: dane wlasne

1.4. Uwarunkowania rozwoju gospodarczego

Gmina Polaniec polozona jest w poludniowo-wschodniej czgser wojewodztwa
$wictokrzyskiego. Na terenie gminy zlokalizowane sa uzbrojone tereny inwestycyjne
0 wyrdzniajacej si¢ na tle regionu $wigtokrzyskiego atrakcyjnosci. Aby oceni¢
uwarunkowania rozwoju gospodarczego gminy Polaniec nalezy przeanalizowac otoczenie,
w ktorym gmina si¢ znajduje, tj. wojewodztwo $wigtokrzyskie oraz podregion, do ktorego

gmina jest zaliczana.
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Wedlug opracowania Atrakcyjnosé inwestycyjna wojewodziw i podregionow Polski
2011 sporzadzonego przez Instytut Badan Nad Gospodarka Rynkowa (IBnGR) wojewodztwo
Swictokrzyskie zajmuje 13. miejsce wsrod wszystkich wojewodztw  pod  wzgledem
atrakcyjnosci inwestycyjnej. Wspomniane opracowanie jest juz siodmym z koler wydawanym
corocznie przez IBnGR. Jak wynika z wykresu 2. $wictokrzyskie od roku 2009 nieznacznie
poprawilo swoja ogolna oceng w tym zestawieniu.

Wykres 2. Atrakeyjno$¢ inwestycyjna wojewodztw w latach 2007-2011

Slgskie

Mazowieckie
Dolnoslaskie
Malopolskie
Wielkopolskie
Zachodniopomorskie
Pamorskie

todzkie
Kujawsko-Pomaorskie
Lubuskie

Opolskie

Padkarpackie

Swietokrzyskie

Warminsko-Mazurskie

Lubelskie

Podlaskie

0,80 -0,60 0,40 0,20 0,00 0,20 0,40 0,60 0,80 1,00

Zrodlo: Atrakeyjnosc inwestycyjna wojewaodziw i podregiondw Polski 2011, IBnGR, Gdansk 2011.

Rozne czynniki maja wplyw na ogdlna oceng atrakcyjnosci inwestycyjnej
wojewoOdztw  oraz podregionow (podzial na dzialalno$¢ przemyslows, uslugows oraz
zaawansowane technologie), a kazdy z tych czynnikow ma inng wage. Zestawienie
czynnikow 1 ich znaczenie dla atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewddztw i podregionow

przedstawiono w tabeli 4.
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Zrédlo: Atrakeyjnosé inwestyeyjna wojewddztw i podregionow Polski 2011, IBnGR. Gdansk 2011.

Jak wynika z tabeli powyzej, najistotnicjsza kwestia wplywajaca na ogolna

atrakcyjnosc inwestycyjng wojewodztwa sg koszty 1 zasoby pracy (25%), a takze dost¢pnosc

transportowa 1 aktywno$¢ wobec inwestorow (po 20%). Rownie wazny jest rynek zbytu

(15%), a naymniej istotny — poziom bezpieczenstwa oraz poziom infrastruktury spoleczne) (po

5%). Wyniki uzyskane przez wojewdodztwo swigtokrzyskie, w poszczegolnych kategoriach,

zaprezentowano w tabeli 5.

Tabela 5. Atrakeyjnosé inwestycyjna wojewodztwa Swigtokrzyskiego wg IBnGR w 2011 roku
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13
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: | pracy
12 11

|
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Zrodlo: Atrakeyinosé inwestycyjna wojewodztw i podregionow Polski 2011, IBNGR. Gdansk 2011
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Z tabeli 5. wynika, iz wiekszo$¢ czynnikow ksztaltujacych ogolng atrakeyjnosc
inwestycyjna wojewodztwa $wigtokrzyskiego ocenianych jest dos¢ nisko. Najgorzej wypada,
tak istotny element, jak aktywnos¢ wojewddztwa wobec inwestoréw oraz rynek zbytu — pod
wzgledem tych czynnikéw wojewddztwo $wigtokrzyskie zostalo sklasyfikowane na 15,
micjscu. Region $wictokrzyski najlepiej wypadl  pod wzgledem  bezpieczenstwa
powszechnego (2 miejsce), jednak z zaprezentowanej wcezesniej wagi poszezeg6lnych
czynnikow jest to najmniej istotny element atrakcyjnosci inwestycyjnej wojewodztwa.

Raport IBnGR uwzglednia rowniez, wspomniang wezesniej, atrakeyjnosc
inwestycyjng  podregionow Polski. Gmina Polaniec zaliczana jest do podregionu
sandomiersko-jedrzejowskiego. IBnGR ocenil atrakcyjnos¢ 54. podregionow kraju dla
lokowania inwestycji przemystowych, ustugowych i zaawansowanych technologicznie.

Na mapie 9. przedstawiono oceng¢ atrakcyjnosci inwestycyjnej podregionow dla

dzialalno$ci przemyslowej w 2011 roku.

Mapa 9. Atrakeyjno$é inwestycyjna podregionow dla dzialalnodci przemyslowej w 2011 roku

Najnesza

Zrodto: Atrakevinosé inwestyeyina wojewod=tw i podregionow Polski 2011, IBNGR, Gdansk 2011.
Glownymi elementami majacymi wplyw na atrakcyjnos¢ podregionu dla dzialalnosci

przemyslowej sa przede wszystkim zasoby pracy (40%) i koszty pracy (15%) — co lacznie
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daje 55%. Réwnie waznym elementem jest dostepnos¢ transportowa (20%) 1 poziom
infrastruktury gospodarczej (15%). Region sandomiersko-jedrzejowski zostal zaliczony do
podregionéw o najnizsze) atrakeyjnoser inwestyeyine) dla przemyslu. Gmina Polaniec
sastaduje z podregionem tarnobrzeskim, ktory zostal oceniony jako przecietny w tej kategorii.

Na mapie 10. przedstawiono oceng¢ atrakcyjnosci inwestycyjnej podregionow dla

dziatalnosci ustugowej w 2011 roku.

Mapa 10. Atrakeyjnos$¢ inwestycyjna podregionow dla dzialalnoSei ustugowej w 2011 roku

chefmeko ramos i
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Zrédlo: Atrakeyinosé inwestyeyina wojewdédztw i podregionéw Polski 2011, IBNGR, Gdansk 2011,

Atrakcyjnos¢ inwestycyjna dla dziatalnosci ustugowej podregionu, do  ktorego
zaliczana jest gmina Polaniec zostala, podobnic jak dziatalno$¢ przemystowa, oceniona jako
najnizsza. W tej kategorii najistotnicjszymi czynnikami majgcymi glowny wplyw na
atrakcyjnosc inwestycyjng sa zasoby i koszty pracy (facznie 40%) oraz rynek zbytu (20%).

Podobnie, jak pozostale dwie kategorie, atrakcyjnos¢ inwestycyjna dla dzialalnosci

zaawansowane] technologicznie regionu sandomiersko-jedrzejowskiego zostala oceniona jako
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najnizsza (mapa 11). W tej kategorii najwazniejszymi elementami wplywajacymi na

atrakcyjnos¢ inwestycyjng sa zasoby pracy (30%) oraz dostgpnosc transportowa (20%).

Mapa 11. Atrakeyjnos¢ inwestycyjna podregionow dla dzialalnoSei zaawansowanej tech nologicznie w 2011

roku

chafmska-remopk

Najwyzsza

Wysoka

Zrodto: Atrakeyjnosé inwestycyjna wojewodziw i podregionow Polski 2011, IBNGR, Gdansk 2011.

Badanie przeprowadzone przez IBnGR, a konkretnie wyniki atrakcyjnosci
inwestycyjnej,  zarbwno  wojewodztwa  Swigtokrzyskiego,  jak i podregionu
sandomiersko-jedrzejowskiego swiadceza o niskiej atrakcyjnosci inwestycyjnej tych obszarow.
Niemniej jednak nalezy zwréei¢ uwage na specyfike gminy Polaniec oraz jej pozycie
w regionie Swigtokrzyskim. Gmina Polaniec niewatpliwie wyrdZnia sie na tle regionu,
cechujge si¢, migdzy innymi, jednym z najwyzszych dochodow ogotem wsréd wszystkich
gmin wojewodztwa swigtokrzyskiego, uzbrojonymi terenami inwestycyjnymi oraz bardzo
dobra infrastruktura techniczna 1 rekreacyjno-sportowg. Wérod najwickszych atutow gminy,
ktore wyrdzniaja ja sposrod innych jednostek jest niewatpliwie Elektrownia Polaniec,

a szansg na szybszy rozwoj gospodarczy — planowana budowa mostu na Wisle w Polancu, co
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pozwoli na .otwarcic komunikacyjne™ regionu na wschod i zachdod (dla obszaru Mielca).
W efekeie pozwoli to na krotszy dojazd do autostrady A4, zwigkszy dostgpnosc do miejsc
pracy w regionie Mielca oraz umozliwi przycigganie inwestorow z tych okolic. Istotne jest

rowniez polozenie gminy — bliska odleglos¢ do duzych aglomeracji miejskich.

1.5. Analiza SWOT

Analiza SWOT to jedna z najpopularniejszych 1 najskuteczniejszych metod
analitycznych wykorzystywanych w procesie planowania strategicznego. Jest stosowana do
analizy wewngetrznego i zewnetrznego srodowiska funkcjonowania danej jednostki. Polega na
posegregowaniu posiadanych informacji na dany temat na cztery grupy (kategorie czynnikow
strategicznych). Kategorie te obejmuja czynniki pozytywnie i negatywnie oddzialujace na
rozwoj oraz czynniki zewngtrzne, ktore moga ten wplyw wspomoc lub zakloci¢. Czynniki
wewnetrzne, ¢zyli mocne 1 stabe strony, sa zalezne od wiladz lokalnych 1 od lokalnej
spolecznosei. Czynniki zewnetrzne natomiast naleza do otoczenia blizszego 1 dalszego,
i z reguly ani wladze samorzadowe, ani mieszkancy danej jednostki nie maja na nie wplywu.
Mozna je jednak odpowiednio wykorzysta¢é w procesie zaplanowanego rozwoju lub
zniwelowac skutki ich negatywnego wplywu. Nazwa tej metody pochodzi od akronimow
angielskich stow: Strenghts (mocne strony), Weaknesses (stabe strony), Opportunities
(szanse) oraz Threats (zagrozenia).

Ponizsza analiza SWOT zostala przeprowadzona dla obszaru gospodarki gminy
Polaniec oraz elementéw z nig zwigzanych. Analizy dokonano w oparciu o dostgpne dane
uzyskane podczas prac nad Programem Promocji Gospodarczej Miasta i Gminy Polaniec,
w tym dane Urzedu Miasta i Gminy Polaniec, dane GUS, analiz¢ dokumentow strategicznych,
oficjalng strong internetowa gminy, informacje zebrane podczas spotkan z przedstawicielami
UMiG w Polancu zaangazowanymi w prace nad dokumentem, a takze na podstawie
obserwacji wlasnych. Analiza SWOT stanowi podsumowanie glownych wnioskow
wynikajacych z dokonanego przegladu potencjalu  gospodarczego gminy Polaniec
i punkt wyjscia do czesci koncepeyjnej niniejszego Programu.

W tabeli 6. zestawiono mocene i stabe strony gospodarki gminy Polaniec.
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Tabela 6. Analiza SWO'T gospodarki gminy Polaniec

MOCNE STRONY

SLABE STRONY

¢ bardzo dobrze rozwinieta infrastruktura
techniczna,

e uzbrojone tereny inwestycyjne majace
uregulowany stosunek prawny
wlasnosé gminy,

- stanowiace

e bardzo dobrze rozwinigta baza
rekreacyjno-sportowa,

o dobrze rozwinigta siec i stan obiektow szkol,

e istnicjaca linia kolejowa nr 75 na terenie gminy,

e skala produkcji, znaczenie energetyczne i baza
surowcowa (,,odpady” z dzialalnosci) Elektrowni
Polaniec,

e inweslorzy zagraniczni,

* wysokie dochody wlasne budzetu gminy,

* poziom bezpieczenstwa i poczucie
bezpieczenstwa.

emigracja ludzi mlodych i przedsi¢biorczych,
brak bazy ofert inwestycyjnych,

brak Punktu Obstugi Inwestora/stanowiska
ds. obshugi inwestora,

brak materialow promocyjnych skierowanych do
przedsigbiorcow,

brak bazy informacyjnej o podmiotach
gospodarczych dziatajacych na terenie gminy,

tereny inwestycyjne polozone sg poza SSE,
staba oferta instytucji okolobiznesowych w
Polancu,

rozdrobnione rolnictwo,
slaba baza noclegowa i gastronomiczna,

brak przygotowanych lokali biurowych.

SZANSE

ZAGROZENIA

o mozliwos¢ wykorzystania Funduszy
Strukturalnych UE na lata 2007-2013,

¢ uruchomienie . Zielonego bloku™ przez
Elektrowni¢ Polaniec — najwigkszego na $wiecie,

e mozliwos¢ pozyskania srodkéw z Unit
Europejskiej w latach 2014-2020,

¢  budowa mostu na Wisle wraz z drogami
dojazdowymi — otwarcie regionu na wschad,

*  rozwo) duzych miast, rynkéw zbytu, polozonych
w promieniu ok. 100 km od Polanca: Kielce,
Rzeszow, Krakow, Tarnow, Tarnobrzeg, Mielec,
Ostrowiec Swietokrzyski, Stalowa Wola.

prowadzenie wydobycia surowcow naturalnych
mogacych mie¢ negatywny wplyw na $rodowisko
naturalne, otoczenie, a takze na mozliwos¢
pozyskania nowych inwestorow,

zmiana przepisoOw prawa zmnicjszajaca udzial
gminy w podatkach od 0séb fizycznych

i prawnych,

kryzys gospodarczy,

zmniejszenie zakresu dzialania Elektrowni
Polaniec,

atrakcyjnosc 1 konkurencyjnos¢ obszarow
gospodarczych innych regionow,

wysokie podatki 1 skomplikowane prawo
utrudniajace rozwo) przedsigbiorczosct,

zla sytuacja na rynku pracy.

(o ]
N
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2. PROMOCJA GOSPODARCZA
2.1. Podstawowe zalozenia i cele strategiczne

Diagnoza potencjalu gospodarki gminy Polaniec pozwolita na zdiagnozowanie
kluczowych problemow 1 sformulowanie, na ich podstawie, glownego celu strategicznego
Programu Promocji Gospodarczej Miasta 1 Gminy Polaniec wraz z celami operacyjnymi,
ktorych realizacja przyczyni si¢ do poprawy sytuacji w zakresie zarowno gospodarki gminy,
jak 1 jej promocji.

Glownym celem Programu Promocii jest Wzrost liczby przedsi¢biorstw prowadzqgcych
dzialalnos¢ w regionie Polaniec. Dzialania przewidziane do realizacji w niniejszym
dokumencie maja na celu poprawe sytuacji gospodarczej gminy oraz jej promocjg, co
w zalozeniach ma skutkowa¢ pozyskaniem nowych inwestorow na istniejace tereny
inwestyeyjne, a takze rozwojem rodzimych przedsigbiorstw. Aby osiagnaé powyzszy cel,
majgc na uwadze zdefiniowane problemy, nalezy dazy¢ do osiagnigcia nastepujacych celow
operacyjnych, ktorymi sg:

» Cel operacyjny 1 Atrakeyjna i konkretna oferta,
» Cel operacyjny 2 Klimat przyjazny przedsi¢biorcy,

» Cel operacyjny 3 Spojne dzialania informacyjne.

Na wykresie 3. przedstawiono podstawowe zatozenia Programu Promocji Gospodarcze;.

Wykres 3. Podstawowe zalozenia Programu Promocji Gospodarczej

_st'_ii_czby_ pzzedsii;biﬁ}stw
' h 'dzl_a}alno_é_é_
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2.2. Podstawowe zadania przewidziane do realizacji

W celu osiggnigcia wymienionego wezesniej celu strategicznego oraz celéw operacyjnych w tabeli 7. zaprezentowano zestaw zadan

przewidzianych do realizacji w ramach Programu Promocji Gospodarczej Miasta i Gminy Polaniec.

Tabela 7. Priorytetowe dzialania w ramach Programu Promocji Gospodarczej

WZROST LI(ZB‘&'-.PRZEDSIE;BIORQT' PROW wzac* | H DZIA
W REGIONIE POLANCA

ipr _mﬂ(.yjne,s £

TR %

W'lq,czeme czgdci terendw mwestycnnych do
funkcjonujacej Specjalnej Strefy
Ekonomicznej

Organizacja cyklicznych spotkan samorzadu Organizacja imprez tworzacych tradycj¢ i marke
z przedsigbiorcami Potarica

Stworzenie internetowego portalu gospodarczego
z internetowym punktem obs}ugi przedsigbiorey
(komumkatory onhne wers_]a polska i angielska)

Opracowame ofcrty inwestycyjnej dla budewy ; ; I .
obiektu swiadezacego ustugi opieki Prowadzen_le staiych l._aa.c'laﬁ__p?.trzcb WS von
1 konkurencyjnosci oferty
nad osobarm starszymx

Sta!a analiza i hkmdowame barier Opracowame szaty graﬁcznc; materialow
blurokratycznych promocy_in vch

iep bﬁkacjlzofmg mwcstycy]na

Stala analiza ofert gospodarczych innych Wprowadzenie elementéw e-urzedu — mozliwosé Rozsylanie pakietéw inf'cmfacyjnych do
regiondéw uzyskania najwazniejszych informacji i drukow organizacji gospodarczych i najwigkszych firm

(]
~1
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Frogram i on

Wspdlpraca z przedsiebiorcami dziatajacymi
w regionie w zakresie opracowania
1 aktualizacji oferty gospodarczej

droga elektroniczna

Prowadzenie stalego monitoringu potrzeb oraz
jakosci ushug $wiadezonych przedsiebiorcom

Stworzenie bazy przedsigbiorcéw
Opracowanie ,,Przewodnika dla inwestora”

Prowadzenie dzialan informacyjnych
skierowanych do mieszkancdw regionu,
prezentujacych oferte gospodarcza oraz korzysci
wigzane z rozwojem przedsiebiorczosci

Organizowanie i udzial w konferencjach
gospodarczych

Stworzenie i utrzymanie rocznego kalendarza
dzialan promoeyjnych i informacyjnych

Opracowanie interaktywnej mapy miasta/gminy

Prowadzenie cyklicznych dziatan promocyjnych
w mediach branzowych

Prezentacja oferty podczas najwigkszych imprez
targowych

ZaangaZowanie firm z regionu Polanca do
promocji oferty gospodarczej

Zweryfikowanie/skorygowanie informacji na
temat oferty regionu w sieci

Wilaczenie sie w dzialania marketingowe
prowadzone przez podmioty stale zajmujace si¢
pozyskaniem inwestorow — Urzad Marszatkowski,
PATIZ, itp. oraz kampanie promujace
gospodarczo Polske [ub wybrane regiony
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2.3. Opis planowanych dzialan

W celu przyblizenia istoty zadan przewidzianych do realizacji w ramach Programu
Promocji Gospodarczej Miasta 1 Gminy Pofaniec dokonano ich krotkiego opisu. W tabeli 8.
zaprezentowano opis planowanych zadan w ramach celu operacyjnego 1 Atrakcyjna

i konkretna oferta.

Tabela 8. Opis planowanych zadan w ramach celu operacyjnego 1 Atrakcyjna i konkretna oferta

Lp. Zadanie Opis Naklady
I DR Wiaczenie czgsci terenow inwestycyjnych, znajdujacych
Wilaczenie czg¢sci terenow si¢ na terenie gminy, do jednej z funkcjonujacych
1. | inwestycyjnych do funkejonujace) Specjalnych Stref Ekonomicznych, co poprawi ich 10 000
Specjalnej Strefy Ekonomicznej atrakcyjnosc i moze skutkowac zwigkszeniem

zainteresowania ze strony potencjalnych inwestorow.

Jasnos¢ 1 stabilno$¢ przepisow stanowionych przez
gminy (przepisy podatkowe, klarowny system ulg
i zachet podatkowych, plany zagospodarowania

przestrzennego, strategie rozwoju gmin itp.) zaliczane sa

Stworzenie stabilnej do stymulantéw rozwoju przedsigbiorczosci na danym
2 i konkurencyjnej oferty terenie. Wazne jest zatem stworzenie stabilnej 20000
zakupw/dzierzawy i konkurencyjnej oferty zakupu/dzierzawy terenow

przeznaczonych pod dzialalno$¢ gospodarcza w celu
zwigkszenia atrakcyjnosci inwestycyjnej gminy Polaniec
oraz stworzenia wizerunku ,,miejsca dobrego na

inwestycje”.

Opracowanie oferty inwestycyjnej
) Opracowanie specjalnej oferty inwestycyjnej np. jako
dla budowy obicktu Swiadczacego
5 1 " partnerstwa publiczno-prywatnego, stworzenie 10 000
ustugi opieki nad osobami
. konkurencyjnych warunku zainwestowania.
starszymi

Opracowanie oferty inwestycyjnej

adresowanej do osob
Opracowanie specjalnej oferty inwestycyjnej np. jako
prowadzacych lub cheacych
4 ) ) partnerstwa publiczno-prywatnego, stworzenie 10 000
rozpoczac prowadzenie
_ konkurencyjnych warunku zainwestowania.
dzialalnosci turystveznej i okolo

turystycznej

] _ ) Stworzenie bazy ofert inwestycyjnych oraz
Stworzenie bazy ofert ) . . . ) )
5 . - zamieszezenie jej na oficjalnej stronie gminy poprawi 20000
) inwestycyjnych

dostgpnos¢ informacji na temat mozliwosci
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Zdefiniowanie branz w ktorych
Polaniec posiada przewage

konkurencyjna

Stala analiza ofert gospodarczych

mnych regionow

inwestowania na terenie gminy. Oferta inwestycyjna
powinna by¢ w jak najwigkszym stopniu szezegolowa,

aby dostarczy¢ pelnych i wyczerpujacych informacji
potencjalnym inwestorom. Profesjonalnie przygotowana
oferta inwestycyjna stanowi swego rodzaju wizytowke

gminy oraz jej podejscie do rozwoju gospodarczego,

w tym przedsiebiorczosei na jej terenie.

Zdefiniowanie branz, w ktorych gmina Polaniec posiada

przewag¢ konkurencyjna, pozwoli na opracowanie
specjalnej oferty dla tych branz, a takze na podkreslenie
atrakcyjno$ci gminy wzgledem tych branz. Specjalna
oferta skierowana do podmiotéw gospodarczych z tych
branz moze skloni¢ te podmioty do zainteresowania si¢
ulokowania swojej dzialalno$ci na terenie gminy
Polaniec.
Stala analiza ofert go@nﬂhrczych innych regionow
w celu utrzymania atrakcyjnosci inwestycyjnej gminy

Polaniec.

Wspdlpraca z przedsigbiorcami
dzialajacymi w regionie w
zakresie opracowania i aktualizacji

oferty gospodarczej

Dobra wspotpraca podmiotéw publicznych i prywatnych
znacznie wplywa na klimat przedsicbiorczosci, a takze
na wizerunek gminy, zwigkszajac jej atrakcyjnosc
inwestycyjna. Wspolpraca samorzadu
z przedsicbiorcami dzialajacymi w regionie w zakresie
opracowania 1 aktualizacji oferty gospodarczej pozwoli
na jej pelne zaprezentowanie oraz wzajemne
informowanie o aktualnych potrzebach, mozliwosciach

oraz planach.

10 000

10 000

10 000
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W tabeli 9. zamieszczono opis planowanych zadan w ramach celu operacyjnego 2

Klimat przyjazny przedsi¢biorcy.

Tabela 9. Opis planowanych zadai w ramach celu operacyjnego 2 Klimat przyjaziy priedsi¢biorcy

Lp. Zadanie Opis Naklady

Organizacja cyklicznych spotkan samorzadu
Organizacja cyklicznych spotkan

1 o ) z przedsigbiorcami w celu analizy potencjatu gospodarczego 20 000
' samorzadu z przedsi¢biorcami

gminy, probleméow zglaszanych przez przedsigbiorcow itp.

Wykreowanie nazwy
marketingowej dla terenow

. _ ) Wykreowaniu nazwy marketingowej dla terenow
inwestycyjnych, np. Strefa

2. . . _ inwestycyjnych znajdujacych si¢ na terenie gminy wplynie 10 000
Inwestycyjna Polaniec, Obszar N ) . .
] ) na poprawg promocji tych terenéw oraz na ich identylikacje.
Gospodarczy Polaniec, Przestrzen
Biznesu Polaniec
Prowadzenie stalych badan Konkurujac ze Specjalnymi Strefami Ekonomicznymi oraz
3. potrzeb inwestorow innymi gminami starajagcymi si¢ pozyska¢ inwestorow wazne 20 000

1 konkurencyjnosci oferty jest, aby w Polancu stwarza¢ warunki konkurencyjne.

Stworzenie mozliwosci
Prowadzenie dzialan w celu nawiazania wspolpracy
odbywania przez ucznidw szkol .
4. ) pomigdzy szkotami $rednimi z regionu Polarica 10 000
stazy i praktyk
) i przedsighiorstwami.
w przedsigbiorstwach

Marketingowym kluczem do pozyskiwania atrakcyjnych
inwestycji jest dobra komunikacja na linii

] S ) urzad — przedsigbiorca. Najlepsza oferta inwestycyjna
Stala analiza 1 likwidowanie

N

o zostanie odrzucona, jesli inwestor natknie si¢ na bariery 10 000

barier biurokratycznych - ) : :

komunikacyjne lub biernos¢ urzednikow. Nalezy wdrozy¢
narz¢dzia do prowadzenia statych badan opinii

przedsigbiorcow.

Prowadzenie badan wizerunku gospodarczego gminy
Prowadzenie badan wizerunku pozwoli na wprowadzenie ewentualnych dzialan

. . 10 000
gospodarczego regionu korygujacych majacych na celu poprawe lub utrzymanic

odpowiedniego wizerunku,

Wprowadzenie elementow e-urzedu, czyli mozliwosci
. ) uzyskania najwaznicjszych informacji i drukow droga
Wprowadzenie elementow e-

o N ) elektroniczna to w dzisiejszych czasach standard, ktory
urzedu — mozliwosé uzyskania

) . - y powinien by¢ stosowany we wszystkich jednostkach 10 000
najwazniejszych informacji

_ . ) publicznych. W przypadku gminy dzialania te poprawiaja
1 drukow droga elektroniczna

klimat przedsiebiorczosci 1 zbuduja pozytywny wizerunek

gminy nowoczesnej, ktora sprzyja prowadzeniu dzialalnosci
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Prowadzenie stalego monitoringu

gospodarczej.

przedsighiorcow przyczynig si¢ do powstania korzystnego

q potrzeb oraz jakoser ushug wizerunku gminy na zewnatrz. a tym samym do zacie$nienia 10 000
Swiadezonych przedsiebiorcom wspolpracy miedzy sektorem publicznym, a sektorem
przedsigbiorczosci,
Zadanie polega na stworzeniu bazy podmiotow
gospodarczych dzialajacych na terenie gminy i1 udostgpnienie
jej na oficjalnej stronie gminy. Dziatanie to ma na celu
promowanie lokalnych przedsigbiorstw, daje takze
Q. Stworzenie bazy przedsiebiorcow mozliwosc potencjalnym inwestorom na zapoznanie si¢ 10 000
z lokalna gospodarka gminy. Dzigki internetowej bazie firm
mozna w szybki sposob poznac obszar dziatania
interesujacych nas firm oraz uzyskac niezbedne dane
kontaktowe.
Starajac sig o pozyskanie nowych inwestorow warto
przygotowa¢ dokument, ktory przedstawialby schemat
wspdlpracy potengjalnego inwestora z urzedem (urzgdami)
_— ) w procesie inwestycyjnym. Nalezy w nim okresli¢, jakie
Opracowanie ,.Przewodnika dla . ) _ . s P )
10, _ jednostki organizacyjne odpowiadaja za poszezegdlne jego 20 000
mwestora” ) o )
etapy, wraz ze wskazaniem odpowiedzialnych osob
i kontaktami do nich, a takze informacja o wymaganych
dokumentach, terminie 1 miejscu zalatwiania poszezegolnych
spraw.
Prowadzenie dzialan
informacyjnych skierowanych do ) ) .
) ) Marketing wewngtrzny jest niczbednym elementem
mieszkancow regionu ; s e o . . _
wszystkich dziatan informacyjnych 1 promocyjnych. Nalezy
11 prezentujacych oferte ) o ) 10 000
' wdrozy¢ staly system przekazywania mieszkancom
gospodarcza oraz korzysci . ” o
informacji na temat prowadzonych dzialan.
wijzane z rozwojem
przedsigbiorczosci
W porozumieniu 7 przedsigbiorcami nalezy organizowac
i uczestniczy¢ w wydarzeniach, ktore beda budowac
Organizowanie 1 udzial ) ) g . o
12 gospodarczy wizerunek regionu. Konferencje powinny miec 100 000

w konferencjach gospodarczych.

wymiar co najmniej ogolnopolski i powinny by¢

adresowane do srodowisk biznesowych.
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W tabeli 10. zamieszczono opis planowanych zadan w ramach celu operacyjnego 3

Spojne dzialania informacyjne.

Tabela 10. Opis planowanych zadan w ramach celu operacyjnego 3 Spdjne dzialania informacyjne

Zadanie

E-J

Lad

Opis

Naklady |

Organizacja imprez tworzacych

tradycje 1 marke Polanca

Organizujac rozne wydarzenia nalezy pamigtac o swoistym
kodzie DNA regionu. Nalezy stworzy¢ spojne zasady, ktore
beda przestrzegane przy kreowaniu wydarzen i budowaniu

wizerunku regionu.

50 000

Organizacja gospodarczych

wydarzen ogdlnopolskich

Samorzad powinien zaangaZzowac si¢ W organizacje
roznych wydarzen gospodarczych o zasiggu ogolnopolskim
i migdzynarodowym. Polaniec powinien by¢ widoczny
w mediach gospodarczych jako partner, wspolorganizator,
sponsor, itp. wydarzen, w ktorych biora udzial

przedsigbiorcy.

100 000

Stworzenie internetowego portalu
gospodarczego z internetowym
punktem obslugi przedsigbiorcy

(komunikatory online, wersja

polska i angielska)

Dostosowanie obecnej strony internetowej gminy do
potrzeb przedsigbiorcow. Strona ta powinna by¢ w co
najmniej dwoch wersjach jezykowych (polskiej
i angielskiej). Powinny si¢ tu znaleZ¢ takie informacje, jak
np. baza przedsigbiorstw, przewodnik inwestora, informacje
gospodarcze z gminy/kraju/$wiata, dokladny opis ,.systemu

zachet™ itp.

10 000

Ustawienie przy drogach
wjazdowych do Potanca bilbordow
(tablic, charakterystycznych
znakow) informujacych o ofercie

inwestycyjnej

Osoby przejezdzajace glownymi drogami w okolicach
Polanca oraz obok terendow inwestycyjnych powinny miec

mozliwos¢ ,odebrania” zaproszenia do zainwestowania.

50 000

Opracowanie szaty graficznej

materialow promocyjnych

Opracowanie jednolitej szaty graficznej materialow

promocyjnych.

10 000

Przygotowanie publikacji z oferta
mwestycyjna Gminy oraz jej

rozpowszechnianie

Profesjonalnie przygotowana oferta inwestycyjna stanowi
swego rodzaju wizytowke gminy oraz jej podejscie do
rozwoju gospodarczego, w tym przedsigbiorczosci na jej
terenie. Opracowanie publikacji z oferta inwestycyjna
gminy, a nastgpnie jej rozpowszechnianie na roznego
rodzaju imprezach typu targi, a takze za posrednictwem

Internetu (oferta dostgpna na oficjalnej stronie gminy).

20 000

Rozsylanie pakietow

informacyjnych do organizacj

gospodarczych i najwickszych firm

Rozsylanie pakietu informacji do organizacji

gospodarczych 1 najwickszych firm. Informacje te powinny

dotyczy¢ przede wszystkim gospodarki gminy, informowac

20 000
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o roznego rodzaju planowanych wydarzeniach na terenie
egminy, a takze zawiera¢ informacje na temat planowanych
imwestycji w gminie.
| 5 - ]
Stworzenie 1 utrzymanie rocznego kalendarza dzialan
. o . promocyjnych i informacyjnych pozwoli na odpowiednie
Stworzenie 1 ulrzymanie 1ocznego ) o . . -
"l ) przygotowanie tych dzialan i zabezpieczenie odpowiednich
8. kalendarza dziatan promocyjnych il 5000
— ) funduszy na te cele, a takze sprawi, iz promocja stanie sig
1 informacyjnych i ) ) _
nicodzownym elementem dzialan gminy, a nie tylko
jednorazowa akcja.
Interaktywna mapa miasta/gminy pozwoli na zapoznanie
si¢ z miastem/gming osobom zainteresowanym tym
miejscem, poznanie najwazniejszych miejsc, zdobycie
danych kontaktowych oraz stworzy wizerunek gminy
Opracowanie interaktywne] mapy nowoczesnej, wspierajacej innowacyjne rozwiazania.
9. . _ _ 20 000
miasta/gminy Interaktywna mapa powinna zawiera¢ dokladne
lokalizacyjne wszystkich podmiotow gospodarczych
dzialajacych na terenie miasta/gminy, wraz z danymi
kontaktowymi, krotka charakterystyka, a takze odeslaniem
do strony internetowe] danego podmiotu.
Prowadzenie cyklicznych dziatan Opracowanie 1 wdrozenie harmonogramu publikacji /
10 promocyjnych w mediach reklam w mediach branzowych wzmocni przekaz 20 000
branzowych informacji na temat oferty Polanca.
o Prezentacja oferty inwestycyjnej gminy w Targach Kielce
Prezentacja oferty podczas o . o
1. o ) podczas najwickszych imprez targowych, przyczyni sie do 20 000
najwigkszych imprez targowych ) ) 2 ' y
wzrostu zainteresowania terenami inwestycyjnymi.
Dziatania zwiazane z przygotowaniem i promocja terenow
_ . ] inwestycyjnych powinny by¢ prowadzone po konsultacjach
Zaangazowanie firm z regionu . N . i .
) z juz dziatajacymi przedsiebiorcami. Dotychczasowa
12 Polanca do promocji oferty B o _ 10 000
' aktywno$¢ gospodarcza w regionie jest bardzo waznym
gospodarcze) ) )
elementem wplywajacym na pozyskanie nowych
mwestorow.
Werylikacja informacji na temat oferty inwestycyjne)
) ) egminy Polaniec znajdujacej sig Internecie w celu jej
Zwerylikowanie/skorygowanie . L | ) .
ujednolicenia i kontroli poprawnosci danych zawartych na
13 informacji na temat oferty regionu ‘ . ) ) - 10 000
o roznych stronach internetowych. W interesie gminy jest
w Internecie ) o ) o .
uporzadkowanie przekazu informacyjnego, jaki zawarty jest
w sieci Internet.
Wlaczenie sie w dzialania Wspolpraca z wymienionymi podmiotami zwigksza szansg TR
' i 0 OO
14, o . ——— :
marketingowe prowadzone przez na pozyskanic inwestora, a takze tworzy mozliwosc
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| podmioty stale zaymujace sig

pozyskaniem inwestorow — Urzad
Marszalkowski, PALILZ, itp. oraz |
kampanie promujace gospodarczo

Polske lub wybrane regiony

wymiany doswiadczen.

2.4. Powigzanie z innymi dokumentami strategicznymi

Zgodnie z metodologia prac nad dokumentami strategicznymi, kazdy dokument

nizszego szczebla powinien bezposrednio odnosi¢ si¢ do dokumentow wyzszego szczebla.

W przypadku Programu Promocji Gospodarczej Miasta i Gminy Polaniec takim dokumentem

jest Strategia Rozwoju Miasta i Gminy Potaniec 2012-2020.

Zatozony w niniejszym dokumencie cel strategiczny oraz cele operacyjne sa zgodne

z obszarami i celami strategicznymi zawartymi w wymienionym dokumencie wyzszego

rzedu. W tabeli 11. przedstawiono

przedsi¢wzi¢cia ze Strategig Rozwoju.

powigzanie

glownych  zalozen

Tabela 11. Komplementarnos¢ Programu Promocji ze Strategia Rozwoju

planowanego

Strategia Rozwoju Miasta i Gminy
Polaniee 2012-2020

Program Promocji Gospodarczej

Cel strategiczny 1. Wzrost liczby przedsigbiorstw
prowadzacych dzialalno$¢ na terenie Miasta i Gminy
Polaniec

Cel strategiczny: Wazrost liczby

prowadzacych dzialalno$¢ w regionie Polaniec

Priorytet 1.1 W regionie jest klimat przyjazny
przedsi¢biorczosci

Priorytet 1.2 Mikroprzedsigbiorstwa maja stworzone
dogodne warunki do rozwoju

Cel operacyjny 2. Klimat przyjazny przedsi¢hiorcy

przedsigbiorstw

Cel operacyjny 1. Atrakcyjna 1 konkretna oferta
Cel operacyjny 3. Spdjne dzialania informacyjne

Cel strategiczny Programu Promocji Gospodarczej wynika bezposrednio z celu

strategicznego 1 Strategii Rozwoju Miasta i Gminy Polanicc 2012-2020, natomiast cele
operacyjne Programu Promocji wpisujg si¢ w Priorytet 1.1 1 1.2 Strategii. Realizacja zadan
zapisanych w niniejszym dokumencie przyczyni si¢ zatem do realizacji czeci zalozen

glownego dokumentu strategicznego gminy Polaniec, ktorym jest Strategia Rozwoju.
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3. FINANSOWANIE PROGRAMU PROMOCJI

W tabeli 12, przedstawiono harmonogram finansowy dla poszezegolnych celow

operacyjnych, natomiast w tabeli 13 zaprezentowano

w roku 2013 roku wraz z ich szacowanym kosztem.

Tabela 12. Harmonogram finansowy

zadania priorytetowe do realizacji

Koszt
Cel operacyjny — —
2013 2013-2015 Ogolem
Atrakcyjna 1 konkretna oferta 57 000 zl 43 000 21 100 000 zl
Klimat przyjazny przedsigbiorcy 80 000 zt 160 000 zi 240 000 z1

Spajne dziatania informacyjne

SUMA

91 000 zt

228 000 z1

264 000 zl

467 000 z1

355 000 z1

695 000 z1

Tabela 13. Zadania priorytetowe do realizacji w roku 2013

CEL 1

WARTOSC

Whaczenie czesei terendw inwestyeyjnych do funkcjonujacej Specjalnej Strefy Ekonomicznej

2000 zl

Stworzenie stabilne) 1 konkurencyjnej oferty zakupw/dzierzawy

20 000 zi

()pacnwanic oferty inwestycyjnej dla budowy obiektu $wiadczacego ustugi opicki nad osobami
starszymi

Opracowanie oferty inwestycyjnej adresowanej do osob prowadzacych lub cheacych rozpoczac
prowadzenie dzialalnoSci turystycznej i okolo turystycznej

2000 zt

2 000 zt

Stworzenie bazy ofert inwestycyjnych

20 000 zI

Zdefiniowanie branz, w ktorych Polaniec posiada przewage konkurencyjng

Stata analiza ofert gospodarczych innych regionow

2 000 =zl

2 000 z1

Wspolpraca z przedsigbiorcami dzialajacymi w regionie w zakresie opracowania i aktualizacji oferty
| gospodarczej

2 000 zi

CEL 2

WARTOSC

Organizacja cyklicznych spotkan samorzadu z przedsigbiorcami

2 000 zi

Wykreowanie nazwy marketingowej dla terenow inwestycyjnych, np. Strefa Inwestycyjna Polaniec,
Obszar Gospodarczy Polaniec, Przestrzen Biznesu Polaniec

Stata anahiza 1 likwidowanie barier biurokratycznych

Prowadzenie badan wizerunku gospodarczego regionu

elektroniczng

Prowadzenie stalego monitoringu potrzeb oraz jakodci ushig $wiadezonych przedsigbiorcom

Stworzenie bazy przedsigbiorcow

Wprowadzenie elementow e-urzedu — mozliwoéé uzyskania najwazniejszych informacyi i drukéw droga

10 000 z1

2000 zi

5000 zt
2 000 z

2000 21

5000 z1

36
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(lpr.u U\\.IIUL‘ Lrzewodnika dla inwestora™

Organizowanie 1 udzial w konferencjach gospodarczych

Prowadzenie dzialan informac yjnych skierowanych do mieszkafcow regionu prua. 1111.]_]4(,)(,11 ofertg
gospodarcza oraz korzySci wigzane z rozwojem przedsigbiorczosci
CEL 3

Stworzenie internetowego portalu gospodarczego z internetowym punktem obshugi przedsigbiorcy
| (komunikatory online, wersja polska i angielska)

20 000 zl |

30 000 zt

2 000 zt

WARTOSC

2 000 zi

Ustawienie przy drogach wjazdowych do Polanca bilbordéw (labilu Lha:nl\lcn’\l\unvuh znakow)
informujacych o ofercie inwestycyjnej

30 000 zt

Przygotowanie publikacji z oferta inwestycyjna Gminy oraz jej rozpowszechnianie

Rozsylanie pakietow informacyjnych do L)l'g'llll.{ﬂ.CJl gospodarczych i llﬂj\blf;kb/)(.h firm

Prowadzenie cyklicznych dzialan promocyjnych w mediach branzowych

10 000 z1

10 000 11

10 000 /|

Prezentacja oferty podczas najwigkszych imprez targowych

wybrane regiony

4. MONITORING I EWALUACJA

15 ()OU 7[
/ aangazowanie ﬁrm z regionu Polanca do promocji oferty gospodarczej 2 000 1]
éweryf kowanie/skorygowanie informacji na temat oferty regionu w Internecie 10 000 zt
Wilaczenie si¢ w dzialania markclingo@ Eowadzonc przez podmioty stale zajmujace si¢ pozyskaniem
inwestorow — Urzad Marszalkowski, PAIIZ, itp. oraz kampanie promujace gospodarczo Polske lub 2 000 zt

Warunkiem sprawnej oraz efektywnej realizacji dokumentow strategicznych jest

wdrozenie skutecznego systemu monitorowania i oceny. Niniejszy system monitorowania

i ewaluacji Programu Promocji Gospodarczej jest komplementarny z tym, ktory zostal

zastosowany w Strategii Rozwoju Miasta i Gminy Potaniec 2012-2020, w celu ujednolicenia

procedur monitoringu 1 ewaluacji najwazniejszych dokumentow strategicznych gminy.

Monitoring ma na celu gromadzenie 1 analiz¢ danych na temat przebiegu realizaci

danego programu, ktora pozwala na wylapywanie ewentualnych nieprawidlowosci w jego

realizacji 1 wprowadzanie niezbednych korekt umozliwiajacych osiggnicecie wezesniejszych

zalozen. Ewaluacja natomiast ma za zadanie sprawdzenie czy w wyniku podejmowanych

dzialan powstaly spodziewane rezultaty oraz czy przelozyly si¢ one na
wyznaczonych celow.
Opracowanie systemu monitorowania 1 ewaluacji umozliwia

biezacych danych dotyczacych postepéw we wdrazaniu oraz osiaganiu

realizacj¢

zatem gromadzenie

zalozonych celow

poszczegolnych programoéw. Pozwala takze na obserwacje rezultatow prowadzonych dzialan

oraz na wprowadzanie niezbednych aktualizacji 1 korekt, gdyby zachodzila taka potrzeba.

Zakres monitoringu i ewaluacji Programu Promocji Gospodarcze] wyznacza

w nim cel strategiczny wraz z celami operacyjnymi oraz zaplanowanymi zadaniami.

okreslony
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Monitoring prowadzony bedzie w zakresie rzeczowym 1 dotyczy¢ bedzie efektywnosci

podejmowanych dzialan, a takze postepu wdrazania Programu. Ewaluacja Programu Promoci

be¢dzie prowadzona w celu okreslenia rzeczywistych efektow zrealizowanych zadan, a jej

ocena opierac si¢ bedzie na nast¢pujacych kryteriach:

l.

%)

(FS ]

Skutecznosci — pozwala okresli¢ czy zostaly osiggnicte cele Programu zalozone
na etapie programowania.

Efektywnosci — pozwala oceni¢ poziom ekonomicznosci Programu.

Uiytecznosci — pozwala oceni¢ zgodnos¢ celéw Programu z faktycznymi problemami
i potrzebami grupy docelowej.

Trafnosci — obrazuje, do jakiego stopnia cele Programu odpowiadaja potrzebom
wskazanym dla danego obszaru.

T'rwalosci — pozwala okresli¢ na ile mozna si¢ spodziewac, ze pozytywne zmiany
wywolane oddzialywaniem Programu bedg trwac po zakonczeniu projektu.

Za wdrozenie 1 prowadzenie systemu monitorowania i ewaluacji odpowiedzialny

bedzie powolany przez Burmistrza Koordynator prac. Do zadan Koordynatora wraz

z Zespolem Roboczym i Strategicznym naleze¢ bedzie m.in.:

przedstawienie wnioskow z realizacji poszezegolnych celéw operacyjnych,
monitorowanie oraz ocena wdrazania poszczegolnych dzialan,

sformulowanie  wnioskow 1 zalecen odnos$nie wprowadzenia usprawnien
w kwestii wdrazania Programu,

opracowanie sprawozdan z posiedzen.

Dokumenty dotyczace monitorowania 1 ewaluacji Strategii oraz programow towarzyszacych

beda dostgpne do wgladu w Referacie Pozyskiwania Zewnetrznych Srodkow Finansowych

1 Promocii.
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5.  WSKAZNIKI REALIZACJI PROGRAMU PROMOCJI
GOSPODARCZE)

W celu skutecznej ewaluacji dokumentu strategicznego, a dokladniej zalozen w nim
zawartych, niezbedne sa dane umozliwiajace przeprowadzenie oceny, w tym m.in.
porownanie stanu sprzed i po realizacji tych zalozen. W tym celu opracowano dwie tabele
(tabela 14 1 15), na podstawie ktorych zostanie wykonana ewaluacja niniejszego Programu po
zakonczeniu jego realizacji.

W tabeli 14. wyszezegolniono konkretne mierniki, w tym glowny cel Programu,
a mianowicie wzrost podmiotow gospodarczych dziatajacych na terenie gminy Polaniec. Na
podstawie wspomnianych miernikow mozliwa bedzie oceny efektow realizacji Programu
Promocji Gospodarcze;.

W ramach Programu Promocji Gospodarczej zaplanowano rowniez do realizacji
szereg konkretnych zadan. Ich zestawienie wraz z informacja o tym, czy dane dzialanie
zostalo, czy tez nie zostalo zrealizowane, przedstawiono w tabeli 15. Zaprezentowanie w ten
sposob  poszezegolnych zadan pozwala dokladnie okreslic stopien realizacji Programu

Promocji Gospodarczej z podzialem na poszczegdlne cele operacyjne.

Tabela 14. Wskazniki efektow realizacji Programu Promocji Gospodarczej

Wartos¢ wskaznika

Zrodlo , — artosé
Nazwa wskaznika i i .]cl.ln.(lstk na koniec roku W; rllt:.‘,('
" o o 4
danych a miary 2011 2015 pozadana
Liczba podmiotow gospodarczych GUS szt 816 900
Liczba spotkan samorzadu z przedsi¢hiorcami UMIG szt. 0 2
Liczba przeprowadzonych badan wizerunk o
c ]_ -l..l owadzonych bada wizerunku UMIG — 0 |
gospodarczego regionu
Liczba Konferencjach Gospodarczych. 7
P rheate. e UMIG szt. 0 2

(zorganizowanych lub w ktorych wzi¢to udzial)

Liczba ustawionych przy drogach wjazdowych do
Polanca bilbordow (tablic, charakterystycznych UMIG szt. 0 10
znakow) informujacych o ofercie inwestyeyjnej
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Tabela 15. Cele oraz zadania wpisane do Programu Promocji Gospodarczej

Komentarz/zrodlo

CEL . _ X : .
OPERACYJNY | ZADANIE ZREALIZOWANO | NIEZREALIZOWANO danych
| Wlaczenie czescl terendw inwestycyjnych do funkcjonujacej Specjalnej Strefy

Ekonomicznej D TAK D NIE
Stworzenie stabilnej i konkurencyjnej oferty zakupu/dzierzawy O TAK CINIE
Opracowanie oferty inwestycyjnej dla budowy obiektu $wiadczacego ustugi
opieki nad osobami starszymi [J TAK J NIE
Opracowanie oferty inwestycyjnej adresowanej do oséb prowadzacych lub [JTAK ] NIE

Cel operacyjny I | cheacych rozpocza¢ prowadzenie dzialalnosci turystycznej i okoloturystycznej

Atrakeyjna & - -~ _— C]TAK ]

i konkretna oferta tworzenie bazy ofert inwestycyjnyc NIE
Zdefiniowanie branz, w ktérych Polaniec posiada przewage konkurencyjna JTAK (] NIE
Stala analiza ofert gospodarczych innych regionow (] TAK INIE
Wspdlpraca z przedsigbiorcami dziatajacymi w regionie w zakresie
opracowania 1 aktualizacji oferty gospodarczej [JTAK (] NIE
Organizacja cyklicznych spotkan samorzadu z przedsighiorcami JTAK I NIE

]

Wykreowanie nazwy marketingowej dla terendéw inwestycyjnych, np. Strefa
Inwestyeyjna Polaniec, Obszar Gospodarczy Polaniec, Przestrzen Biznesu ] TAK ] NIE
Potaniec
Prowadzenie stalych badan potrzeb inwestoréw 1 konkurencyjnosci oferty (] TAK I NIE
Stworzenie mozliwosci odbywania przez uczniow szkot stazy i praktyk D TAK D NIE

w przedsigbiorstwach

40
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| Stala analiza i likwidowanie barier biurokratycznych ] TAK I NIE
Prowadzenie badan wizerunku gospodarczego regionu JTAK I NIE
| Wprowadzenie elementéw e-urzedu — mozliwo$é uzyskania najwazniejszych ; » |
P ; - AR 0 TAK O NIE |

informacji i drukéw droga elektroniczna

Cel operacyjny II | Prowadzenie statego monitoringu potrzeb oraz jakosci ustug $wiadczonvch D T D NIE
Klimat przyjazny | przedsigbiorcom AK :
przedsiebiorcy

| Stworzenie bazy przedsigbiorcow J TAK I NIE
{Opmcowanie Przewodnika dla inwestora™ ] TAK CINIE
! Prowadzenie dzialan informacyjnych skierowanych do mieszkancow regionu,
' prezentujacych oferte gospodarcza oraz korzy$ci wiazane z rozwojem [] TAK ] NIE
przedsigbiorczosci
Organizowanie i udzial w konferencjach gospodarczych (] TAK NIE
Organizacja imprez tworzacych tradycje i marke Polanca D TAK D NIE
Organizacja gospodarczych wydarzen ogolnopolskich [JTAK [INIE
Stworzenie internetowego portalu gospodarczego z internetowym punktem D TAK D NIE
obshugi przedsiebiorcy (komunikatory online, wersja polska i angielska) ’
Ustawienie przy drogach wjazdowych do Polanca bilbordéw (tablic, [ TAK [ NIE
| charakterystycznych znakéw) informujacych o ofercie inwestycyjnej |
Opracowanie szaty graficznej materialéw promocyjnych (] TAK (I NIE |
| [
, Przygotowanie publikacji z oferta inwestycyjna Gminy oraz jej [] TAK [ NIE |
rozpowszechnianie ’ |
Rozsylanie pakietéw informacyjnych do organizacji gospodarczych D TAK [ NIE

i najwigkszych firm

I

Stworzenie i utrzymanie rocznego kalendarza dziatan promocyjnych [] TAK [INIE




Cel operacyjny 111
Spéjne dzialania
informacyjne

Pragram Promocji Gospodarczef Miasta 1 Gminy Polaniee

1 informacyjnych

Opracowanie interaktywnej mapy miasta/gminy ] TAK ] NIE

Prowadzenie cyvklicznych dziatan promocyjnych w mediach branzowych [JTAK (I NIE

Prezentacja oferty podczas najwigkszych imprez targowych [ TAK CINIE

Zaangazowanie firm z regionu Potanca do promocji oferty gospodarczej [ TAK (I NIE

Zweryfikowanie/skorygowanie informacji na temat oferty regionu [:l TAK []NIE

w Internecie |
|

Wilaczenie sie w dziatania marketingowe prowadzone przez podmioty stale |

zajmujace sie pozyskaniem inwestoréw — Urzad Marszatkowski, PATIIZ, itp. [JTAK I NIE

oraz kampanie promujace gospodarczo Polske lub wybrane regiony
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Uzasadnienie do Uchwaly NR XLVI1/308/13
Rady Miejskiej w Polancu
z dnia 26 wrzesnia 2013 roku

w sprawie przyjecia Programu Promocji Gospodarczej Miasta i Gminy Polaniec wraz
z system monitorowania i ewaluacji.

Program Promocji Gospodarczej Miasta i Gminy Polaniec stanowigcy zalgcznik do
niniejszej uchwaly zostal opracowany w ramach realizowanego przez Gming Polaniec projektu
pn. ., Urzad Miasta i Gminy Polaniec - profesjonalny, efektywny, dostepny ” realizowanego ze
srodkéw  Europejskiego Funduszu Spolecznego w ramach Programu Operacyjnego Kapital
LLudzki,

Celem nadrzednym Programu jest poprawa oraz promocja posiadanego potencjalu
gospodarczego gminy. Realizacja tego celu wplynie na poprawe atrakcyjnosci gospodarczej
gminy, na wzrost jej konkurencyjnosci, co w efekcie zaowocuje zwigkszeniem zainteresowania
ze strony inwestorow zewnetrznych.
Grupg docelowa, do ktorej skierowany jest dokument, to podmioty gospodarcze dzialajgee na
terenic gminy Polaniec. a takze potencjalni inwestorzy, zainteresowani prowadzeniem
dzialalnosci na jej terenie. Program stanowi uzupetnienie do Strategii Rozwoju Miasta i Gminy
Potaniec 2012-2020.
Glownym celem Programu jest Wzrost liczby przedsigbiorstw prowadzacych dzialalnosc
w regionie Polaniec. Aby osiggna¢ powyzszy cel, nalezy dazy¢ do osiggnigcia nastgpujgeych
celow operacyjnych. ktorymi sg:

e Cel operacyjny 1: Atrakcyjna i konkretna oferta;

e Cel operacyjny 2: Klimat przyjazny przedsigbiorcy:

e Cel operacyjny 3: Spojne dzialania informacyjne.

Dokument ten wymagal uzyskania zgody na odstapienie od przeprowadzenia strategicznej oceny
oddzialywania na srodowisko na podstawie Art. 48 ust. | ustawy z dnia 3 pazdziernika 2008 r.
o udostgpnianiu informacji o Srodowisku i1 jego ochronie, udziale spoleczenstwa w ochronie
srodowiska oraz o ocenach oddziatywania na srodowisko (Dz. U. Nr 199, poz. 1227, ze zm.).

Program podlegal konsultacjom spolecznym przeprowadzonym na podstawie przepisow w/w
ustawy w ramach procedury strategicznej oceny oddzialywania na srodowisko.
W ramach prowadzonych konsultacji spolecznych nie wniesiono zadnego wniosku ani uwagi.

W poczatkowym okresie po uchwaleniu nalezy bardzo precyzyjnie zaplanowa¢ mechanizmy
monitorowania wdrazania programu, aby przez kolejne lata jego obowiazywania funkcjonowal
klarowny i spdjny system. Dobrze funkcjonujgcy system monitoringu i ewaluacji umozliwi
odpowiednio wezesne wykrywanie zagrozen dla prawidlowej realizacji Programu, a takze
stwierdzenie stopnia osiagnigcia zalozonych celow, korektg przyjetych zalozen i zastosowanie
najlepszych rozwiazan.
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